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Introducere

Evolutiile tehnologice si transformarile din mediul comunicational digital din ultimele
doud decenii au produs o schimbare radicalda in modul in care informatiile sunt create,
distribuite si consumate. Supraabundenta informationald si intensificarea procesului de
comunicare online au permis o vizibilitate fard precedent a temei schimbarilor climatice, dar
in acelasi timp au favorizat proliferarea dezinformarii, a teoriilor conspirationiste si a
discursurilor negationiste. Schimbadrile climatice reprezinta o problematica de interes global,
fundamentata pe consensul comunitatii stiintifice internationale, insa dezbaterile online reflecta
adesea mai degraba polarizarea opiniilor si antagonizarea actorilor sociali decat o confruntare
de argumente bazate pe date verificabile (Dunlap & Brulle, 2020; Hulme, 2009).

In Romania, specificul contextului socio-politic si nivelul relativ scizut de alfabetizare
digitald se combina cu accesul ridicat la internet (peste 90% din populatie), rezultdnd intr-un
teren fertil pentru dezinformare (Cheval et al., 2022). Lipsa increderii in institutiile publice si
in mass-media traditionald a determinat publicul sa caute alternative in mediul online, unde
pluralitatea de voci, dar si lipsa unor mecanisme eficiente de validare, au dus la o vizibilitate
sporita a naratiunilor false (Cinelli et al., 2021). Fenomenul este cu atat mai periculos cu cat
schimbarile climatice presupun luarea unor decizii de politici publice cu impact major pe
termen lung, iar contestarea lor prin dezinformare poate afecta rezilienta societala si capacitatea
de adaptare.

In acest cadru, teza propune o analizd integrati a comunicirii online pe tema
schimbarilor climatice, cu scopul de a identifica tipurile de discursuri care circula in Roménia,
actorii care le promoveaza, mecanismele dezinformarii 1 miturile dominante, precum si
strategiile de raspuns necesare pentru consolidarea rezilientei informationale. Miza cercetarii
este atat teoreticd, prin dezvoltarea unui cadru interdisciplinar care leaga stiintele comunicarii
de studiile de mediu si de analiza fenomenelor dezinformarii, cét si practica, prin oferirea unor
propuneri pentru strategii de raspuns la dezinformare si campanii de comunicare strategica

adaptate realitatilor romanesti (Bushell et al., 2017; Oreskes & Conway, 2010).
Obiectivul cercetarii
Avand in vedere ca fluxul dezinformarii climatice nu poate fi oprit complet, iar

reglementdrile existente nu au condus la diminuarea efectelor sale, obiectivul central al

cercetdrii a fost identificarea tipologiilor de discurs online despre schimbarile climatice si a



mecanismelor prin care acestea influenteazd perceptiile si atitudinile publicului. Studiul a
urmadrit sa determine modul in care actorii sociali, institutionali si informali, contribuie la
construirea, distorsionarea sau contestarea subiectelor din domeniul schimbarilor climatice in
spatiul online din Romania.

Tabelul 1 sintetizeazd structura procesului de cercetare, prezentdnd obiectivele
cercetdrii, intrebarile de cercetare asociate acestora, metodele utilizate pentru investigare si
rezultatele asteptate in urma aplicirii acestor metode. In ansamblu, cele cinci obiective de
cercetare vizeaza o explorare cuprinzatoare a modului in care schimbadrile climatice sunt
comunicate in spatiul digital romanesc, precum si a perceptiei dominante cu privire la acestea.
Cercetarea integreaza atat metode calitative (analiza de continut calitativa si interviurile semi-
structurate), cat si analiza automatd (realizat cu ajutorul unui instrument digital numit
Talkwalker), vizand nu doar descrierea fenomenului dezinformarii, ci si identificarea actorilor
relevanti, a canalelor de propagare si a strategiilor eficiente de contracarare. Aceasta abordare
este menitd a conduce la formularea unor concluzii relevante pentru consolidarea comunicarii
stiintifice in domeniul climei.

Interviurile semi-structurate constituie o metoda principala de culegere a datelor pentru
toate intrebdrile de cercetare, oferind o intelegere aprofundata a perceptiilor, motivatiilor si
experientelor actorilor implicati. Aceastd metodd este completatd sistematic de analize
calitative si automate de continut, acolo unde este necesar, pentru a asigura validarea si
triangularea rezultatelor. Astfel, cercetarea beneficiaza de o abordare mixta, care valorifica atat

perspectiva participantilor, cat si analiza sistematicd a unor seturi mari de date din mediul

online.
Tabel 1. Prezentarea procesului de cercetare
Nr. Obiectivul cercetarii intrebarea de Metode Rezultate asteptate
cercetare utilizate
1 Investigarea comunicarii = Care sunt principalele Interviuri Clasificarea
online referitoare la tipuri de discursuri semi- discursurilor online
schimbarile climatice in despre schimbarile structurate pe teme climatice,
contextul romanesc, prin | climatice prezente In identificarea actorilor
identificarea tipologiilor | spatiul digital romanesc relevanti si evaluarea
discursive predominante | si cum sunt acestea opiniilor expertilor
si evaluarea perceptiei decriptate de expertii cu privire la aceste
expertilor asupra acestei familiari cu aceste aspecte
problematici. aspecte?
2 Identificarea actorilor- Care sunt actorii Analiza Identificarea actorilor
cheie implicati in principali ce modeleaza  calitativda de = semnificativi si
modelarea dezbaterii discursul public in continut, descrierea

publice privind domeniul schimbarilor interviuri mecanismelor prin



schimbarile climatice si
analiza mecanismelor
utilizate de acestia pentru
influentarea opiniei
publice in Romania.

3 Identificarea si
clasificarea principalelor
mituri si naratiuni
inselatoare referitoare la
schimbarile climatice care
circula in mediul online
romanesc.

4 Investigarea perceptiei
privind impactul
naratiunilor
dezinformatoare asupra
increderii publice in
comunitatea stiintifica si
politicile climatice,
identificand grupurile
sociale cele mai
vulnerabile.

5 Identificarea strategiilor
eficiente pentru
combaterea dezinformarii
climatice si formularea de
recomandari aplicabile
comunicdrii climatice
online In Romaénia.

climatice si prin ce semi-
mecanisme 1si exercitd structurate
acestia influenta?

Care sunt cele mai Analiza

frecvente mituri si
naratiuni inselatoare

calitativa si
automata de

privind schimbarile continut,
climatice raspandite n interviuri
mediul digital semi-
romanesc? structurate
Care este impactul Interviuri
perceput al naratiunilor = semi-
dezinformatoare asupra = structurate
increderii publicului

romanesc 1n informatiile

stiintifice si in politicile

climatice?

Care sunt strategiile Interviuri
actuale de comunicare semi-
eficiente in structurate

contracararea
dezinformarii climatice
si ce recomandari pot fi
elaborate pentru
optimizarea comunicarii
in contextul romanesc?

care acestia
influenteaza
discursurile
climatice.

Clasificarea miturilor
si naratiunilor
dominante si analiza
contextului si
factorilor care
favorizeaza
propagarea acestora.
Evaluarea perceptiei
expertilor cu privire
la impactul
dezinformarii asupra
opiniei publice si
identificarea
grupurilor sociale
susceptibile la
influenta acestor
naratiuni.
Identificarea
strategiilor
comunicative
eficiente si
formularea unor
recomandari
specifice pentru
imbunatatirea
comunicarii climatice
in mediul online.

Astfel, intrebarile de cercetare formulate au vizat atit dimensiunea descriptiva,
respectiv ce fel de discursuri circuld si cine le produce, cat si dimensiunea explicativa, respectiv
care sunt miturile si dezinformarile dominante, prin ce canale se propaga si ce impact au acestea
asupra publicului. Totodata, cercetarea a incercat sd raspunda si unei intrebari normative, si
anume ce strategii pot fi dezvoltate pentru contracararea dezinformarii si consolidarea

rezilientei informationale la nivel societal.

Structura lucrarii

Lucrarea este structuratd in noud capitole, construite progresiv de la delimitarea
cadrului teoretic si conceptual pand la prezentarea rezultatelor empirice si formularea
concluziilor generale. Primul capitol traseaza cadrul general al comunicarii digitale si modul

in care schimbadrile climatice sunt tematizate in spatiul public international si roméanesc. Sunt



discutate teoriile comunicarii in era digitala si particularitatile pe care mediul online le imprima
temelor cu incarcatura stiintifica si politica, fiind totodata subliniatd necesitatea unei abordari
interdisciplinare care sa coreleze perspectivele din stiintele comunicarii cu cele din domeniul
climatologiei si al stiintelor sociale.

Capitolul al doilea delimiteaza si clasifica tipurile de discursuri pe teme de schimbari
climatice care circuld in spatiul online, analizand in detaliu discursul politic si institutional,
discursul stiintific si de popularizare, discursul popular-mediatic si discursul activist. Fiecare
categorie este descrisa prin caracteristicile sale dominante, prin actorii care o sustin $i prin
mecanismele de propagare in mediul digital.

In continuare, capitolul al treilea este centrat pe fenomenul dezinformirii climatice,
tratat ca o categorie distinctd a dezinformarii online. Sunt prezentate principalele mituri si
naratiuni false, cum ar fi ideea ca schimbarile climatice reprezinta un fenomen exclusiv natural,
teoria conspiratiei potrivit cdreia criza climatica ar fi instrumentatd de elite globale sau
perceptia conform céreia politicile climatice ar conduce la declin economic. Capitolul detaliaza
motivatiile si strategiile actorilor care alimenteaza aceste discursuri, precum si factorii
contextuali care le favorizeaza raspandirea.

Capitolul al patrulea discuta strategiile de raspuns la dezinformarea climatica, trecand
in revistd atat masurile reactive, cum ar fi fact-checking-ul si campaniile de demontare a
miturilor, cat si strategiile preventive, intre care alfabetizarea media si inocularea pozitiva
ocupa un loc central. De asemenea, este analizat rolul reglementdrilor la nivel european si
national, precum si importanta utilizarii comunicdrii strategice prin intermediul influencerilor
si al platformelor sociale.

Cel de-al cincilea capitol contextualizeaza cazul romanesc, descriind particularitatile
mediului digital autohton: o penetrare ridicata a internetului, coroboratd cu un nivel redus al
competentelor digitale si cu o incredere scazutd in institutiile statului si In mass-media.
Capitolul prezintd actorii locali implicati in dezbaterea climatica, tipurile de discursuri care se
contureaza si miturile dominante care circuld in spatiul online roménesc.

Capitolul al saselea prezinta cadrul metodologic al cercetarii. Sunt expuse obiectivele
si Intrebdrile de cercetare, metodele selectate — analiza automatd, analiza calitativa de continut
si interviurile cu experti —, precum si procedurile de selectie a datelor, instrumentele utilizate
si considerentele etice asumate, precum anonimizarea si protectia datelor. Acest capitol are
rolul de a fundamenta empiric etapele urmatoare si de a explicita optiunile metodologice.

Capitolul al saptelea este dedicat prezentdrii rezultatelor analizei de continut asupra

materialelor colectate din mediul online, atit prin metode automate, cit si prin examinare



calitativa. Sunt identificate tiparele narative dominante, mecanismele de amplificare a
miturilor, nivelul de polarizare al discursurilor si diferentele de vizibilitate dintre mesajele
bazate pe consens stiintific si naratiunile conspirationiste.

Penultimul capitol reuneste rezultatele obtinute in urma interviurilor cu experti
proveniti din domeniul climatologiei, al comunicdrii si al politicilor publice de mediu, din
spatiul academic dar si din organizatii neguvernamentale. Acestea oferd o perspectiva
complementara asupra fenomenului, punand in lumina perceptiile specialistilor privind actorii
implicati, vulnerabilitatea publicului roméanesc in fata dezinformadrii climatice si potentialele
strategii de contracarare.

In final, capitolul al noudlea formuleaza concluziile generale ale tezei, sintetizeaza
contributiile teoretice si aplicative ale cercetarii si propune recomanddri concrete pentru
consolidarea rezilientei informationale si pentru dezvoltarea unor naratiuni climatice coerente
in spatiul online roménesc. Tot aici sunt prezentate si directiile viitoare de cercetare, ce pot

extinde si aprofunda rezultatele obtinute.

Rezultatele cercetarii

Cercetarea empirica desfasuratd in cadrul acestei teze a urmadrit analiza detaliatd a
modului in care schimbarile climatice sunt tematizate in spatiul online romanesc si identificarea
felului In care dezinformarea si naratiunile conspirationiste influenteazd perceptiile si
atitudinile publicului. Rezultatele obtinute din analiza de continut a platformelor digitale,
completate de interviurile cu experti din domeniul comunicarii, mass-mediei si mediului
academic, releva un tablou complex, caracterizat prin fragmentare narativd, polarizare
accentuata si vulnerabilitate ridicata la dezinformare.

Astfel, rezultatele analizei automate confirma ceea ce cercetarea empiricd a surprins
prin metoda interviurilor: polarizarea nu se reduce doar la o simpla opozitie intre adevar si fals,
ci se traduce intr-o competitie de cadre narative. Pe de o parte, discursul institutional si stiintific
ramane constant, insd este perceput ca distant, greu accesibil si lipsit de atractivitate
emotionald. Pe de alta parte, naratiunile conspirationiste exploateaza tehnici retorice ambigue
si pseudo-analitice, recurgand la vocabular insinuant si la teme recognoscibile pentru public,
ceea ce le sporeste viralitatea si impactul. Aceastd disproportie intre vizibilitatea redusd a
mesajelor bazate pe consensul stiintific si puterea de difuzare a discursurilor conspirationiste
este o constanta care strabate ambele seturi de rezultate.

Din perspectiva tipologiilor de discurs, constatarile sunt convergente: miturile

dominante identificate prin analiza calitativd — ideea schimbarilor climatice ca fenomen



natural, teoria conspiratiei globale a elitelor si naratiunea economica a saracirii populatiei prin
politici verzi — se regasesc explicit Tn analiza automatd a continutului digital. Ele nu apar izolat,
ci se combind si se reinnoiesc prin conexiuni cu evenimente curente si prin personalizarea
excesiva a temei climatice, unde figuri internationale precum Bill Gates, Klaus Schwab sau
Ursula von der Leyen devin simboluri ale unui presupus complot global. Aceste rezultate
confirma observatiile expertilor intervievati, care subliniaza cad hibridizarea discursurilor —
intre politic, mediatic si conspirationist — genereaza un mediu informational confuz, in care
publicul intalneste simultan mesaje contradictorii si are dificultdti in a discerne veridicitatea
lor.

Algoritmii retelelor sociale, mentionati atat in analiza automata, cat si in analiza , joaca
un rol central in amplificarea acestei polarizari. Atat datele cantitative, cat si perceptiile
expertilor indicd faptul ca platformele digitale favorizeaza continutul emotional, negativ si
controversat, ceea ce explici dominanta furiei si fricii in postarile identificate. In acest cadru,
mesajele de tip pozitiv sau neutru, asociate solutiilor climatice si consensului stiintific, riman
marginale, fiind adesea limitate la nige de utilizatori mai educati si mai predispusi la verificarea
informatiilor. Aceastd asimetrie structurald se traduce intr-o vulnerabilitate colectiva,
accentuatd de nivelul redus de alfabetizare media si de neincrederea in institutii, aspecte
confirmate si de literatura recenta (Cheval et al., 2022).

Coreland cele doud perspective, se contureazd o imagine coerentd: dezinformarea
climatica in Romania nu este un fenomen periferic, ci unul central in configurarea perceptiilor
publice. Ea beneficiaza de un avantaj structural conferit de mecanismele digitale, de un teren
fertil datorat neincrederii sociale si culturale, si de o capacitate de adaptare prin hibridizarea cu
discursuri politice si mediatice. Consecinta este subminarea politicilor publice de tranzitie
energeticd si adaptare climaticd, intrucat mesajele conspirationiste si negationiste reduc
sprijinul social pentru masurile verzi, confirmand riscul ca dezinformarea sa produca efecte
directe asupra capacitatii de guvernare (Dunlap & Brulle, 2020).

In concluzie, atat analiza automata si calitativa a continutului digital, cat si analiza
calitativa prin interviuri, descriu acelasi tablou: discursul climatic online In Romaéania este
dominat de o tensiune intre consensul stiintific marginalizat si naratiunile conspirationiste.
Rezilienta unor segmente ale populatiei, in special tinerii urbani cu educatie superioara, nu
anuleaza impactul general al dezinformarii, care ramane disproportionat de puternic. Aceasta
constatare convergentd sustine necesitatea unor strategii concertate de comunicare climatica,
care sa combine informarea riguroasa cu apelul la emotii pozitive si care sa construiasca

naratiuni alternative capabile sa rezoneze cu publicul si sa contracareze forta discursurilor false.



Limitele cercetarii

Acest studiu dedicat dezinformarii climatice in spatiul online roménesc oferd o imagine
nuantatd, dar limitatd de caracterul incomplet al esantionului si de focalizarea deliberata pe
cazuri relevante, ceea ce poate induce o eroare cognitiva de confirmare. Rezultatele nu reflecta
intreaga diversitate a conversatiilor despre schimbarile climatice, ci doar segmentele analizate
— anumite retele sociale si site-uri alternative — iar faptul cd analiza a fost realizata exclusiv pe
continut in limba romani a exclus naratiuni internationale care nu aveau deja ecou local. In
plus, intervalul temporal redus, concentrat pe perioada 2022-2025, confera rezultatelor statutul
de instantaneu, nereprezentativ pentru dinamica mai ampla a discursului.

Instrumentele de analiza automata au fost bazate pe cuvinte-cheie, fapt ce a putut omite
forme subtile de comunicare, precum sarcasmul sau ironiile, greu de surprins de algoritmi, mai
ales in limba romana. Limitdrile impuse de reglementarile GDPR, restrictiile platformelor si
lipsa accesului aplicatiei Talkwalker la anumite retele si la un anumit continut, cum este cazul
TikTok, respectiv discutiile din grupurile private din cadrul Facebook, au redus si mai mult
completitudinea esantionului. In consecinti, datele obtinute trebuie intelese ca un tablou
fragmentar si orientativ al fenomenului, nu ca o imagine exhaustiva a discursului online despre
schimbarile climatice.

Pe plan calitativ, interpretarea continutului si a interviurilor cu experti implica inevitabil
un grad de subiectivitate, influentat de convingerile si sensibilitatea cercetitorului la fenomenul
dezinformarii. Desi s-au utilizat metode de triangulare pentru a diminua riscul de deformare,
influentele personale sau tendinta spre suprainterpretare nu pot fi eliminate complet. In ceea ce
priveste interviurile, acestea au fost realizate cu un esantion restrans, alcdtuit din persoane
aliniate consensului stiintific, ceea ce a exclus intentionat vocile conspirationiste si a lasat loc
doar pentru o analiza indirectd a acestora.

In ansamblu, cercetarea este puternic ancorati in contextul roménesc, marcat de
particularitati socio-culturale precum nivelul redus de incredere in stiintd si polarizarea
mediaticd, ceea ce face dificild extrapolarea directad a rezultatelor in alte spatii nationale.
Constientizarea acestor limite nu scade valoarea studiului, ci traseazd granitele in care
concluziile pot fi interpretate si ofera puncte de plecare pentru cercetdri viitoare — fie prin
extinderea perioadei de observatie, fie prin includerea unor esantioane mai largi si mai diverse,

care sa surprindd mai fidel complexitatea fenomenului dezinformarii climatice.



Relevanta teoretica si aplicativa

Lucrarea de fatd propune o arhitectura teoretica si practica solida, situata la confluenta
dintre comunicarea digitald, studiile despre schimbarile climatice si cercetarile asupra
fenomenului dezinformarii, oferind un cadru integrat de analiza a modului in care naratiunile
despre schimbdrile climatice circuld si se consolideazi in mediul online. In plan teoretic,
contributiile sale se remarca prin extinderea cadrului conceptual existent, in care dimensiunile
cognitive, afective si tehnologice sunt aduse impreund intr-o sintezad interdisciplinara. Pe
aceastd baza, comunicarea despre schimbarile climatice este explicatd ca un fenomen complex,
in care vulnerabilitatea cognitivd a publicului la iluziile de adevar si la efectele de confirmare
(Lewandowsky et al., 2013; Saunders, 2017), dinamica emotiilor si a identitatilor colective
(Hulme, 2009; Bushell et al., 2017), precum si arhitectura mediului online (Klinger &
Svensson, 2014; Cinelli et al., 2021) converg pentru a explica rezilienta miturilor din domensiul
schimbdrilor climatice. Modelul tripartit demonstreaza ca aceste naratiuni rezistd nu doar
pentru ca sunt propagate de actori rau intentionati, ci i pentru ca satisfac nevoi psihologice
fundamentale de simplitate si coerentd, declanseazd reactii emotionale puternice si sunt
amplificate de mecanismele algoritmice ale noilor media. In acest fel, teza depaseste abordarile
unilaterale si ofera un tablou comprehensiv asupra fenomenului, adaptat specific la contextul
digital.

Un al doilea aport major consta in conceptualizarea naratiunilor pe teme de schimbari
climatice drept mitologii contemporane si introducerea conceptului de conflict narativ ca
instrument de lecturd a discursului public. In jurul schimbarilor climatice s-a conturat un
ecosistem narativ compus din mituri, metafore si cadre contradictorii care functioneaza similar
structurilor mitologice (Hulme, 2009; Milkoreit, 2017). Imaginarul climatic al publicului este
modelat de confruntarea dintre naratiuni divergente — apocalipsa climatica, negationismul
climatic, utopia verde — care, desi diferite ca sens, pot produce efecte similare de complacere
sau paralizie. Identificarea tipologiilor de mituri climatice — cel al negationismului naturist, cel
conspirationist si cel apocaliptic — si sistematizarea functiilor lor sociale oferd un vocabular
conceptual valoros. Mai mult, teza dezvoltd ideea de metanaratiune conspirationistd pe
subiectul schimbarilor climatice, un cadru ideologic care subsumeaza teorii diverse, de la
chemtrails la eco-dictatura UE, integrandu-se in retorica populista iliberala (Krange et al.,

2021). Aceasta perspectiva leaga analiza comunicdrii climatice de teoriile comunicarii politice,



ardtand cum dezinformarea climaticd devine teren de confruntare ideologica intre paradigme
liberale si iliberale (Cook, 2020).

O a treia contributie rezida in explorarea rolului central al emotiilor si identitatilor
sociale in comunicarea despre schimbdrile climatice. Teza demonstreazd ca emotiile au un
potential persuasiv mai puternic decat argumentele strict rationale (Moezzi et al., 2017; Zak,
2015), iar integrarea modelului elaborarii probabilittii (Petty & Cacioppo, 1986) cu teoria
naratiunilor explica de ce publicul proceseaza mesajele climatice predominant pe ruta
periferica, bazata pe indicii afectivi si euristici. Aceastd cheie de lectura sustine necesitatea
utilizdrii strategice a povestilor pozitive despre solutii, capabile sa induca speranta, empatie si
mandrie civicd, consolidand astfel rezilienta la retorica negativista. in plus, adaptarea mesajelor
la identitatea culturald si valorica a publicului tintad (Flettum & Gjerstad, 2017; van der Linden
et al., 2017) devine un principiu central: un mesager intern, credibil pentru un grup social, are
forta de persuasiune superioara unui outsider (Van Der Linden et al., 2015). in ansamblu,
lucrarea propune o paradigma teoretica care trateaza comunicarea climatica digitala ca pe un
proces narativ competitiv, emotional si tehnologic mediat, punand bazele unei posibile teorii a
inoculdrii emotionale in comunicarea stiintifica.

In plan practic, teza formuleaza un set consistent de recomandari. Ea pledeaza pentru
trecerea de la strategii reactive de tip debunking la abordédri preventive de inoculare
informationald, menite sa dezvolte anticorpi mentali impotriva miturilor din domeniul
schimbdrilor climatice (van der Linden et al., 2017; Cook et al., 2017). In acelasi timp,
alfabetizarea media si stiintifica este prezentatd ca o solutie structurala pe termen lung, de
implementat sistematic in scoli prin curriculum, materiale didactice adaptate cultural si
programe de formare pentru profesori, Insotite de initiative inovatoare precum Sdptdmana
Verde sau platforme educationale online. Alte recomandari vizeaza presa si ONG-urile,
chemate sd producd ghiduri accesibile pentru verificarea informatiilor, dar si platformele
digitale, care trebuie sa isi asume responsabilitatea de a combate dezinformarea prin
parteneriate locale de fact-checking, transparenta algoritmica si eliminarea botilor, in
consonanta cu reglementarile europene (Comisia Europeana, 2022). Totodata, se accentueaza
rolul proactiv al institutiilor publice, care trebuie sa adopte un stil comunicativ transparent,
ancorat 1n realitatile cetatenilor, capabil sa dezamorseze suspiciunile si teoriile conspirationiste
(Supran & Oreskes, 2021; Tugulea & Florea, 2024). ONG-urile si initiativele civice, precum
InfoClima, sunt considerate actori-cheie in medierea intre stiintd si public, avand capacitatea
de a formula contra-naratiuni constructive si mobilizatoare. Teza subliniazd importanta

naratiunilor pozitive, a mesajelor nepolarizante si a campaniilor strategice nationale, care sa



implice guvernul, expertii si influenceri relevanti, pentru a transmite mesaje adaptate diferitelor
segmente de public. Comunicarea trebuie sa fie perseverentd, onestd si incluziva, orientata nu
spre efecte imediate 1n spatiul digital, ci spre transformari concrete in politici, comportamente
s practici sociale.

In concluzie, cercetarea ofera atat un cadru teoretic original, interdisciplinar si adaptat
ecosistemului digital, cat si o serie de recomandari practice menite sd consolideze rezilienta
comunicationala in fata dezinformarii climatice. Aceastd dubld contributie — conceptuala si
aplicatd — creeazd premisele pentru o comunicare climatica mai eficienta, capabila sa sprijine

tranzitia catre un viitor sustenabil prin cunoastere, implicare si naratiuni mobilizatoare.

Directii viitoare de cercetare

Rezultatele obtinute in cadrul acestei cercetari, precum si limitele sale metodologice si
conceptuale deschid o serie de directii fertile pentru investigatii viitoare in domeniul
comunicdrii digitale pe tema schimbarilor climatice. Prima dintre acestea se leaga de impactul
accelerat al tehnologiilor emergente, in special al inteligentei artificiale, asupra modelarii si
transmiterii discursului climatic. Fenomene precum deepfake-urile — continuturi audio-vizuale
hiperrealiste generate prin retele neuronale profunde — ridica semne de intrebare majore privind
viitorul ecologiei informationale (Chesney & Citron, 2018). Posibilitatea ca un material fals,
dar verosimil, sa infatiseze o figurd publicd negand realitatea schimbarilor climatice are un
potential perturbator, exploatdnd vulnerabilititile cognitive ale publicului si increderea sa
traditionald in imagine. In acelasi timp, retelele de boti controlati algoritmic, capabile sa
reproducd interactiuni aparent autentice la scard masiva, pot construi un consens artificial,
multiplicand si amplificand naratiuni climatice distorsionate (Broniatowski et al., 2018). De
aici decurg intrebari de cercetare cu relevantd imediatd: in ce masura aceste retele automate
participa la proliferarea miturilor climatice, cum pot fi detectate si contracarate deepfake-urile
tematice si care este rolul noilor instrumente de verificare automatd a faptelor in arhitectura
informativa a viitorului. Totodata, avansul inteligentei artificiale deschide si oportunitdti
benefice, de la algoritmi de fact-checking capabili s@ identifice rapid falsurile climatice, la
instrumente de procesare a limbajului natural care pot urmari in timp real evolutia naratiunilor,
oferind expertizei in comunicare un arsenal extins. Se contureaza astfel un camp de cercetare
interdisciplinar, situat la intersectia dintre comunicare, informatica si eticd, cu o importanta tot
mai mare in epoca continutului generat de IA.

O a doua directie de dezvoltare este cea a abordarii comparative internationale, in care

analiza discursului climatic online din Romania sa fie pusa in oglinda cu cel din alte contexte



nationale. Cercetarea prezentd s-a concentrat asupra spatiului romanesc, scotdnd in evidenta
specificitatile sale — nivel relativ scdzut de preocupare publica, influenta continutului tradus,
rolul vectorilor media locali. Insi comparatia cu state vest-europene, unde gradul de
constientizare este mai ridicat, sau cu alte tari central- si est-europene cu profil similar, ar putea
lamuri masura in care aceste trasaturi sunt generalizabile sau, dimpotriva, strict contextuale.
Metodele utilizate — analiza de continut si interviurile — pot fi replicate pentru a surprinde
diferentele culturale in raportarea la criza climaticd si pentru a intelege daca miturile si
strategiile de dezinformare variazi semnificativ de la un context la altul. In timp ce in state
nordice temele dominante ar putea fi legate de costurile socio-economice ale tranzitiei verzi,
in Romania sau regiunea sa ar putea prevala accente legate de suveranitate sau raportarea critica
la Uniunea Europeand. Date recente confirmd aceste contraste: daca in ansamblu 9 din 10
cetdteni europeni percep schimbarile climatice ca fiind o problema foarte serioasa, in Romania
proportia este mai redusd (Gomez-Casillas & Marquez, 2023). Aceastd diferentd de
sensibilitate poate fi corelatd cu nivelul scazut de alfabetizare media al tarii, unde rezilienta
fatd de stiri false este sub media europeana (Lessenski, 2023). Astfel, o cercetare comparativa
ar putea oferi nu doar clarificari teoretice — validarea sau infirmarea modelului de conflict
narativ si fragmentare propus aici — ci si beneficii practice, prin identificarea unor bune practici
de comunicare in térile cu un grad mai mare de rezilienta informationala.

Dincolo de aceste doud axe centrale — IA si comparatiile internationale — exista si alte
piste relevante. Una este extinderea temporald si cantitativa a analizei. Studiul actual a surprins
o perioadd limitata si un esantion restrans; cercetarile viitoare ar putea sd urmareasca evolutia
discursului pe o durata de cinci sau chiar zece ani, pentru a evidentia tendinte si momente de
cotiturd. De asemenea, investigatiile calitative ar putea fi completate prin sondaje de opinie
aplicate pe esantioane reprezentative, care sd masoare gradul de credintd in diferite mituri
climatice, oferind o dimensiune statistica solidd pentru interpretarile narative. O alta directie,
de facturd experimentald, ar viza testarea eficientei unor mesaje de inoculare sau a unor
naratiuni pozitive, intr-un cadru controlat, asemenea demersurilor realizate in alte contexte (van
der Linden et al., 2017). In acest mod, ar putea fi evaluate, in mod direct si cu relevanti locala,
strategiile de combatere a dezinformarii si de consolidare a consensului stiintific.In fine, luand
in considerare conectivitatea informationald globala, meritd investigat modul 1n care
evenimente internationale majore — conferinte climatice, dezastre naturale extreme, miscari
transnationale de activism — reverbereaza in mediul digital romanesc. Receptarea discursului
Gretei Thunberg, asumarea conceptului de urgenta climatica sau impactul miscarii Fridays for

Future sunt doar cateva exemple care pot fi explorate pentru a intelege cum se articuleaza



relatia dintre naratiunile globale si cele locale. In concluzie, perspectivele de cercetare in
domeniul comunicdrii climatice online sunt multiple si convergente. Aparitia tehnologiilor IA,
nevoia unor comparatii interculturale, importanta extinderii empirice si relevanta
experimentdrii unor strategii inovative de comunicare contureazd un camp de explorare
dinamic si interdisciplinar. Desi axatd pe cazul romanesc si pe o perioadd limitata, cercetarea
de fata oferd o baza solida si propune Intrebari de mare actualitate, invitand la colabordri intre
comunitatea academica, practicieni si experti din climatologie si politici publice. In acest cadru,
viitoarele strategii de comunicare despre schimbadrile climatice, fie ele nationale sau regionale,
au sansa de a deveni mai eficiente in a informa, sensibiliza si mobiliza societatea in fata

provocdrii climatice.
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