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Analiza razboiului ca spectacol mediatic
Perspective si interpretari
privind experiente ale jurnalistilor de razboi

—rezumat —

,» Irdim Intr-o lume modelatd de razboi”, spune istoricul Margaret MacMillan (2020, p.
13), care considerd omenirea temédtoare si fascinatd in acelasi timp de conflicte. Razboiul ca
fapt real, cu intregul sau cortegiu de violente, atrocitdti si drame umane, depaseste granitele
campului de luptd si continud In plan imagologic, fiind adus in casele noastre prin intermediul
informatiilor si a imaginiilor transmise de corespondentii de razboi. Aceste date initiale, ele
insele relative, partiale, fragmentare, sunt apoi supuse unor ,,prelucrari” si ,,puneri in scena” de
laboratoarele sistemului mediatic, pentru a reconstrui o versiune spectaculara a razboiului,
destinata publicului larg. Uneori, in astfel de situatii, calitatea informatiei pierde teren in
favoarea emotiei. ,,Daca emotia pe care o resimti cand privesti jurnalul televizat este autentica,
informatia este adevaratd” (Ramonet, 2000, p. 23). Ramonet considerd ca in multe cazuri
informatiile transmise urmaresc in primul rand sa declanseze o reactie emotionala a publicului.

Pentru a-si atinge acest scop, informatiile sunt asociate adesea cu elemente din sfera
dramaturgiei mediatice (efecte speciale, imagini ce provoaca tensiune psihologica, suspans, o
anumitd scenografie, recuzitd, scenariu), astfel incat mediatizarea unor scene si aspecte ale
razboiului sa devind, pentru telespectatori, un spectacol atractiv, care sa asigure o audienta
ridicatd pentru institutiile media. In fata acestui spectacol mediatic, publicul rimane in
permanenta interesat, bransat, implicat afectiv, beneficiind astfel de o distantd protectoare fata
de realitatea fizica a rizboiului. Intre rizboiul ca fapt real si rizboiul ca reprezentare mediatica
existd o diferentd de planuri ontologice.

Tema centrald a lucrarii de doctorat este analiza modului 1n care razboiul este infatisat
in sistemul mediatic, cu o speciald investigatie a experientelor profesionale si umane ale

jurnalistilor de razboi, in tentativa de a intelege felul in care ei descifreaza realitatea zonelor
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de conflict, o codifica in stiri, imagini, reportaje, filme documentare sau artistice si o livreaza
publicului. Demersul are drept scop o mai bund intelegere a reprezentarilor spectaculare in
prezentarea realitdtii, cum deformeaza acestea realitatea si, mai ales, cum s-a ajuns la un tip de
spectacol, in care emotia este mai importantd decat prezentarea informatiilor, asa cum afirma
jurnalistii intervievati.

Motivatia pentru alegerea temei decurge din necesitatea de a cunoaste mecanismele si
tehnicile prin care este reconstruitd imaginea mediaticd a rdzboiului, precum si din necesitatea
resimtitd la nivelul publicului larg de a recurge la gandire criticd, la prudenta atunci cand
cunoasterea unui eveniment depinde in exclusivitate de sistemul mediatic, care, In anumite
situatii, functioneaza dupa logica ratingului, dispus uneori sa deformeze adevarul in favoarea
unor interese politice, strategice sau chiar financiare.

Utilitatea acestui demers stiintific care invita la gandire critica si la 0 doza mai mare de
scepticism fatd de relatarile din media — este de certd oportunitate mai ales in actualul context
social, cand pandemia de Covid 19 a aratat vulnerabilitatea publicului in fata valurilor de
dezinformare. Aceste vulnerabilitati au avut suport solid in faptul cd inclusiv cercetdtorii, la
nivel mondial, au ezitat in anumite momente sau au oferit informatii contradictorii, care au
facilitat impunerea unor masuri nejustificate sau disproportionate. Dupa doi ani de pandemie,
asistam la un conflict In proximitatea granitelor noastre, in Ucraina, unde o tara democrata si
suverana este atacatd. Unicitatea acestui conflict constd in mediul tehnologic propice,
experimentat pe timpul pandemiei, care sustine valul de dezinformare, de informatii sosite in
avalansd, ce se contrazic si provoaca incertitudine, haos si polarizarea societatii.

Obiectivul tezei de doctorat este analiza razboiului ca spectacol mediatic, dupa modelul
dramatizarii stirilor si jurnalelor televizate. In acest sens, am recurs la o abordare
multidisciplinara a temei apeland pe parcursul cercetarii desfasurate atat la teorii din domeniul
stiintelor comunicarii, sociologiei, psihologiei sociale, neurostiintelor, cat si la elemente de
metodologie de cercetare stiintifica, precum interviul semi-structurat si observatia participativa,
ca martor nemijlocit in teatrele de operatii din Afganistan si Libia.

Conceptul de razboi ca spectacol mediatic se refera la faptul cd in reprezentarea
conflictelor in media putem observa elemente din sfera dramaturgica, precum scenografie
(cladiri daramate in urma bombardamentelor, decoruri apocaliptice), recuzitd (uniforme,
echipament balistic, arme de asalt, masini de luptd), unul sau mai multi scenaristi (ofiteri din
statul major care planificd actiunile de lupta si modul lor de desfasurare), un ,,spatiu de joc”,
care este insusi cAmpul de lupta sau teatrul de operatii care se prelungeste pana la nivel global,

prin intermediul sistemului mediatic, efecte in randul publicului si, desigur, publicul care
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urmareste spectacolul, bransat in permanentd la sursele de informare si aflat sub protectia
distantei fata de locul de desfasurare a evenimentului. De multe ori, prezentarea razboiului in
maniera spectaculard, in audio-vizual, imprumuta tehnici specifice fictiunii cinematografice,
precum inserarea de efecte vizuale si sonore (explozii in slow-motion, prezentarea cu insistenta
a anumitor detalii, gros-planul, camera ,,vie” miscata alert, montajul in ritm alert, respiratia
operatorului, surprinsa in priza directd, diferite tipuri de incadrare ale personajelor, tipuri de
iluminare etc.) care dau impresia de agitatie, de pericol mai mare decat este in realitate.

Atunci cand publicul priveste un spectacol cinematografic sau de teatru, accepta apriori
anumite conventii: cd decorurile sunt butaforii, cd actorii doar imitd suferinta, ca accentele
muzicale au rolul de a potenta emotia, cad nimeni nu moare cu adevarat, ci doar urmeaza fidel
un scenariu. Publicul evadeaza in arta teatrald sau cinematografica, decodificand-o de reguld in
maniera specifici intentiei regizorale. In cazul rizboiului ca spectacol mediatic, publicul are
impresia ca se informeaza obiectiv, ca are acces la cunoasterea unui mediu social, fara sa fi fost
avertizat ca spectacolul pe care-l priveste la televizor poate contine uneori mai putin adevar
decat fictiunea cinematografica. Prin urmare, lucrarea de doctorat este un necesar semnal de
alarma cu privire la cheia in care publicul decodificd reprezentarile mediatice ale razboiului.

Conflictele genereazd migratia populatiei din anumite zone, ciocniri culturale,
reorganizari sociale si teritoriale si chiar disparitia unor popoare. Poate fi considerat una dintre
cele mai organizate activitati umane, daca tinem cont ca pregatirea pentru conflict a armatelor
moderne este continud pe timp de pace. Existd o preocupare permanentd pentru cercetarile din
domeniul armamentelor si strategiilor militare, iar investitiile sunt insemnate in aceste domenii,
la nivelul statelor moderne. MacMillan analizeaza razboiul ca pe un fenomen social cu
puternice influente in cotidian, care merg pand acolo Incat inspird scriitori, poeti, pictori,
regizori si jurnalisti. Prezenta intdlnitd si In jocurile traditionale pentru copii, precum
,Fortareata”, ,, Tard, tara, vrem ostasi!” etc. Unul dintre cele mai raspandite jocuri video din
SUA, de exemplu, este tot despre razboi, ,,Call of Duty”, si cuprinde actiuni de lupta si tactici
inspirate de Al Doilea Razboi Mondial. Chiar si cele mai importante meciuri de fotbal se
prezintd sub forma unor batélii, pentru care suporterii alcatuiesc diferite strategii, isi stabilesc
ierarhii si fac planuri de luptd, uneori fiind interesati sd-si Tnvinga fizic adversarii $i nu prin
intermediul jocului. Prin urmare, aratd autoarea, opinia publica este mereu implicata, are o
pozitie vizavi de rdzboi si, de multe ori, un cuvant important de spus cu privire la destinul
conflictului (MacMillan, 2020).

Institutiile din sistemul mediatic au constientizat rapid apetenta publicului pentru

spectacol si importanta pe care o are mediatizarea conflictelor in cresterea tirajelor, astfel ca, in
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timpul Rézboiului franco-prusac (1870-1871), tirajul ziarului ,,Daily News” a crescut de trei
ori. La sfarsitul secolului al XIX-lea, Churchill a devenit faimos si bogat ca urmare a relatarilor
despre Razboiul Burilor. Corespondentii de razboi, precum Ernest Hemingway, Edward R.
Murrow, Robert Capa, Michael Herr, Marie Colvin, au devenit eroi ai epocii lor. Posibilitatea
publicului de a privi, din confortul propriei locuinte, ororile rdzboiului, a influentat adesea chiar
durata conflictului. Este cazul Razboiului din Vietnam, despre care se spune cd a fost castigat
pe campul de lupta, dar pierdut in fata televizorului, unde oamenii priveau reportaje care
induceau ideea unui conflict nedrept, rusinos, inutil, in care mureau militari ai armatei SUA,
fara ca societatea sa inteleagd pe deplin motivele acestor sacrificii. Protestele publicului au creat
presiune in randul politicienilor care sustineau razboiului, iar acestia, constienti de importanta
sprijinului populatiei in campaniile electorale, s-au conformat.

Unii cercetdtori (Karmasin et al., 2013, pp. xi-xiii) aratd cd modalitatile In care se
comunicd despre rdzboaie contribuie substantial la crearea imaginii acestora in randurile
publicului. Inca de la aparitia telegrafului, care reusea, in 1914, sa conecteze intreaga lume,
publicul a beneficiat de informatii despre diferite crize internationale si razboaie, aproape in
timp real, chiar dacd evenimentele se desfasurau pe alt continent. De altfel, cu o jumatate de
secol 1nainte, telegramele trimise din Razboiul Crimeii (1853-1856) catre publicatia ,,The
Times” de William Howard Russel, socotit primul corespondent de rizboi, au bulversat
publicul britanic, punidndu-l in fata unei realititi crude a caAmpului de luptd, cu soldati tratati
rau, intr-o armatd cu multe disfunctionalitati. Aceste informatii au fermecat si oripilat in acelasi
timp pe cititori, generand efecte imediate, precum implementarea unor schimbari necesare in
armata si imbunatatirea modului de ingrijire a ranitilor in spitalele de campanie.

Conflictul din Vietnam a demonstrat rolul major al sistemului mediatic in succesul
razboiului, in general. A fost un rdzboi care a facut parte integrantd din societatea americana,
ale carui efecte au fost vizibile in cultura de masa, o sursa de inspiratie pentru muzica, miscari
sociale, arta. Un razboi despre care se spune ca a fost castigat pe front si pierdut acasa, in ochii
societdtii. Acest conflict a insemnat, din perspectiva armatei SUA, sfarsitul propagandei si
inceputul relatiilor publice iIn domeniul militar. Au luat nastere structuri profesioniste de PR,
nu s-au mai spus minciuni, ci fragmente de adevar, nu a mai fost cenzura impusa din exterior,
ci una indusa in constiinta jurnalistilor embedded, care s-au autocenzurat pentru a nu pune in
pericol trupele proprii. ,,Dupd Vietnam, sistemul mediatic, in general, media electronice, in
particular, au devenit parte a strategiilor militare. Robert M. Entman a punctat foarte clar: de
acum Tnainte, rdzboiului va fi vandut publicului — chiar si cu pretul de a nu cuprinde nicio urma

de realism”. (Karmasin et al., 2013, p. viii).



De cele mai multe ori informatiile sunt prezentate in asa fel incat sa induca stari de
spirit, sd genereze emotii ori sd seduca publicul. Acest pericol este semnalat frecvent in sistemul
mediatic, de diferite organizatii europene, pe site-uri specializate Tn combaterea informatiilor
false, a zvonurilor si a dezinformarii. De asemenea, invatamantul romanesc incepe s manifeste
preocupadri in privinta formarii deprinderilor de gandire critica in randurile elevilor, incad din
invatamantul gimnazial. Elevii sunt educati sd cerceteze informatia din mai multe surse, sa
verifice autorul, sursa care i-a generat informatia si sd pastreze, intr-un final, o doza de
scepticism. Cu toate acestea, elementele de spectacol adaugate in transmiterea informatiilor
continua sd fie utilizate si sa reconstruiasca o realitate credibila, cu valente de veridicitate,
insa de multe ori paralela cu situatia din teren.

Analiza razboiului ca spectacol mediatic contine elemente de originalitate n sfera
comunicdrii in situatii de conflicte militare si subliniaza faptul ca jurnalistul nu este un
cercetator care sa respecte reguli metodologice in sondarea stdrilor de fapt, astfel ca, in
transmisiile sale pot aparea distorsiuni ale faptelor, evenimentelor, informatiilor, unele fara
intentie, altele Tnsd cu un scop definit. Acest aspect aduce un plus de originalitate lucrarii de
fata, deoarece cercetarea a fost realizata prin ,,lentilele” unui jurnalist de cariera, familiarizat cu
relatdrile din miezul conflictelor armate, ceea ce mi-a permis o perspectivd mai realista asupra
fenomenelor mediatice studiate si chiar asupra modului in care insdsi activitatea pe care o
desfasor are impact in societate.

Lucrarea este compusd din patru capitole, carora le corespund tot atdtea directii de
cercetare, respectiv, trei preponderent teoretice in care am analizat si descris teorii media si
efectele lor In cunoasterea sociald a cotidianului, iar capitolul al patrulea este dedicat aplicarii
teoriei de referintd In practica, etapa de cercetare materializatd Tn doua sub-etape distincte:
schitarea si esantionarea interviurilor si analiza si interpretarea datelor rezultate in urma
efectudrii acestora.

Primul capitol abordeaza o prima directie de cercetare stiintifica, respectiv analizarea
opiniei publicd, din perspectiva influentelor si efectelor sistemului mediatic asupra societatii,
in timp de conflict armat.

In timpul conflictelor armate, media pot influenta in mod direct cursul operatiilor
militare. Pe parcursul primului capitol se analizeaza, din aceastd perspectiva, aura de fictiune
si elementele de spectacular inserate de jurnalistii de razboi in relatarile lor, care conduc, la un
moment dat, la incertitudine in randurile receptorilor informatiei. De altfel, Baudrillard (2008)
analizeazd modul in care cotidianul este intens teatralizat si trecut prin filtrele jurnalistilor pana

ce publicul ajunge sd confunde realitatea cu fictiunea. Razboiul nu face exceptie, cu atat mai
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mult cu cat conceptul ,,teatru de operatii” trimite, in viziunea lui Baudrillard, la o zona unde au
loc confruntarile armate, dar sugereaza si natura dramaturgica a razboiului. Plecand de la ideea
ca realitatea cdmpului de lupta este de fapt construitd prin inserarea elementelor de spectacol,
Jean Baudrillard se intreaba metaforic daca ,,Razboiul din Golf a existat cu adevarat” (este
vorba despre operatiunea ,,Desert Storm”, din perioada 1990-1991) cu referire la piesa de teatru
a lui Jean Giraudoux, intitulata ,,La Guerre de Troie n’aura pas lieu”/,,Razboiul troian nu va
avea loc”. (Allain & Harvie, 2012, p. 201).

Al doilea capitol al lucrarii, respectiv a doua directie de cercetare stiintifica a lucrarii
de fata, are drept scop analizarea modului in care se ,,construieste” realitatea in mintea noastra
si influenta sistemului mediatic la perceperea subiectiva a mediului social.

Televiziunea a dat ocazia publicului sa priveasca in direct prima noapte de
bombardamente din Irak, ocazie cu care CNN si-a castigat un nume echivalent cu transmiterea
live a razboiului. George H.W. Bush, presedintele SUA la momentul respectiv, avea sa declare,
fascinat, ca a invatat mai multe din transmisiile CNN decat din rapoartele CIA. (Bahador, 2007).
Tot atunci a aparut conceptul de ,,Efect CNN”, care se refera la faptul cd sistemul mediatic
poate schimba destinul unui conflict, il poate accelera, scurta sau prelungi si poate influenta
luarea unor decizii cu privire la continuarea actiunilor de lupta, prin influentele pe care le are
asupra diplomatiei, politicilor de aparare si opiniei publice.

Cel de-al treilea capitol al lucrarii, cu directia sa de cercetare, este dedicat analizarii
fenomenului fake news si rolului acestuia in crearea unui mediu informational viciat, care poate
influenta atat perceptia jurnalistului aflat in documentare in zonele de conflict, cat si modul in
care publicul receptioneazd/decodifica informatiile primite.

In scopul argumentarii cercetarii sunt prezentate cateva exemple de fake news stiintific,
a caror constructie contine informatii false, asezate pe scheletul unui articol stiintific, si tiparite
in publicatii academice de prestigiu. Acestea sunt folosite ulterior ca surse de documentare de
anumiti cercetdtori, preluate si rdspandite cu buna credinta. Chiar daca, in timp, falsul este
descoperit si retractat, el produce efecte, prin simplu fapt ca aceste informatii inspira alte puncte
de vedere. Unele constructii mediatice false sunt usor de demontat. Este suficientd o
documentare sumara sau verificarea surselor si rezultatele pot aparea imediat. Altele insa sunt
construite atat de ingenios, Incat si specialistilor le este imposibil uneori sa le combata.

Capitolul al patrulea al lucrarii, arondat ultimei directii de cercetare a tezei de
doctorat, este dedicat cercetdrii calitative pe care am efectuat-o pe baza interviurilor cu
jurnalisti de rdzboi cu experienta. Prin apelul la literatura de specialitate, care consemneaza

modul in care sunt mediatizate conflictele, cum sunt utilizate dramele umane in scopul rating-
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ului televiziunilor, amplificarea unora sau trecerea altora n plan secund, este realizatd o paralela
intre cazurile celebre de prezentare spectaculara a razboiului in media si felul in care jurnalistii
romani intervievati au relatat despre razboaiele la care au participat.

Analiza interviurilor cu jurnalistii de rdzboi reprezinta elementul central al lucrarii, unde
se realizeazd legdtura intre conceptele analizate si modalitdtile efective de lucru in jurnalismul
de razboi. Aceastd analizd urmareste confirmarea/infirmarea totala sau partiala a raspunsurilor
oferite de literatura de specialitate cu privire la obiectivitatea/subiectivitatea relatarilor din
razboi, prezentarea razboiului ca pe un spectacol si Incadrarea conflictului in tiparele vocii
oficiale a statului implicat in conflict. In capitolele anterioare, preponderent teoretice, am
analizat o parte din mecanismele prin care jurnalistii de rdzboi sondeaza mediul social, opereaza
o selectie a informatiilor, le codifica si apoi le transfera cétre public. Accentul analizelor a fost
pus pe relatarile n situatii de criza, de conflict armat, uneori intr-un mediu informational viciat
de fake news.

In acest capitol mi-am propus si cercetez, pe baza unui ghid de interviu semi-structurat:

- de ce au ales intervievatii sd fie jurnalisti de razboi;

- daca zonele de conflict au avut un impact emotional puternic asupra lor;

- cat de dificil le-a fost sd ramana neutri in relatari si daca au reusit;

- daca 1i s-a Intdmplat sa se ataseze de anumiti militari despre care ulterior au
relatat;

- cat de implicati afectiv au fost in relatari;

- care ar putea fi cauzele pentru care unii jurnalisti deformeaza realitatea;

- daca au deformat, In mod constient informatiile pe care le-au obtinut la fata
locului, pentru accentuarea pericolului.

Astfel, am pornit de la trei intrebéri de cercetare:

IC1. In ce misura jurnalistii de rizboi se implici afectiv/subiectiv in abordarea
subiectelor pe care le mediatizeaza?

1C2. Cum se reconstruieste , realitatea” teatrelor de operatii in relatarile jurnalistilor?

1C3. Care este rolul elementelor spectaculare si in ce masura se regasesc aceste elemente
in construirea ,,realitdtii” mediatice a razboiului?

Fiecare interviu a avut o duratd de cel putin 60 de minute, insumand 8 -10 pagini de
text, iIn Word, Times New Roman, cu font 12, la 1,5 randuri. Fiind vorba de interviuri relativ
lungi, raspunsurile au fost ample, ideile respondentilor au fost dezvoltate in profunzime, iar
dialogul s-a prelungit de fiecare data si In afara intrebarilor initiale. Combinatia de interviu

directiv si nondirectiv a condus, pe de o parte, la o structurd clard a ghidului de interviu,
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completatd insd de spontaneitate, centrare pe jurnalistul intervievat, fard a fi sub presiunea
timpului, ceea ce a permis si Inregistrarea sentimentelor si atitudinilor exprimate spontan,
consemnate ulterior intr-o analizd a interviurilor complexa, din care au reiesit atat elemente
comune tuturor celor intervievati, cat si puncte diferite de vedere, care au conturat
complexitatea problematicii abordate..

Cei 11 jurnalisti au fost selectati din randurile corespondentilor de rdzboi cu experienta
in mai multe genuri de presa, au o reputatie buna in randurile colegilor de breasla si au participat
cel putin la o misiune in teatre de operatii (fosta Iugoslavie, Irak, Afganistan, Angola, Albania),
acolo unde a avut si Romania trupe. Trei dintre jurnalistii intervievati au relatat din teatrele de
operatii atat ca jurnalisti independenti, cat si sub protectia trupelor proprii. Toti jurnalistii au o
bogatd experientd in mai multe genuri de presa, precum televiziune, presa scrisd si radio.

Datele codificate in cadrul cercetarii au fost integrate in cateva teme principale precum:

- factori care influenteaza relatarile jurnalistilor;

- impactul emotional al zonei de conflict asupra jurnalistilor;

- atasamente care influenteaza relatarile;

- jurnalisti ,,inrolati/embedded” vs. jurnalisti ,,independenti/freelancer”;

- asumarea propriei subiectivitati In relatari;

- utilizarea elementelor de spectacular;

- relatarile, influentate de presiunea asteptarilor publicului;

- narcisismul in jurnalism;

- accentul pe latura emotionala in relatarile din conflict;

- cadrajul media al razboiului;

- asumarea reprezentdrilor voit spectaculare;

- schimbarea perceptiei publicului fatd de conflict, cu ajutorul corespondentilor
de razboi;

In analiza raspunsurilor am utilizat teorii precum agenda setting, cadrajul media, teoria
cultivarii, efectul celei de-a treia persoane, teorema lui Thomas.

De asemenea, am incercat sa aflu daca au simtit, in propriile relatari:

- presiunea publicului care asteapta ceva diferit, spectaculos;

- anumite conditionari ale institutiei media de care apartin;

- cenzura structurilor specializate ale armatei;

- conditionarile propriilor stereotipuri.

Uneori, urmand un model traditional de construire a unui material de presa, ori in functie

de experienta, de educatia si deontologia fiecdruia, jurnalistii pot cadea in plasa mostenirilor
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unor tipare, a unor modele de relatare, care ajung, la un moment dat, sa recreeze realitatea sau
sd fie portavocea agendei publice construite in jurul unui anumit subiect.

Am apelat la 0 metoda de cercetare calitativa, precum interviul semi-structurat, deoarece
permite sondarea experientelor private ale subiectilor, crezurilor acestora, atitudinilor si
ideologiilor, despre care nu exista alte surse de informare.

Utilitatea metodei de cercetare alese s-a concretizat si in faptul ca mi-a dat posibilitatea
sd urmaresc, pe tot parcursul cercetarii, interactiunea umana, psihologica si sociald cu jurnalistii
intervievati. Avantajele utilizarii acestei tehnici au constat si in obtinerea de raspunsuri
specifice, particulare, dezvoltate, la fiecare intrebare. De asemenea, interviurile mi-au permis
observarea comportamentelor nonverbale, un control deplin asupra succesiunii intrebarilor,
obtinerea unor raspunsuri spontane, posibilitatea de obtinere si a altor raspunsuri decét cele
prevazute initial in ghidul de interviu, sugerate de interlocutori, sondarea experientelor practice
si teoretice ale respondentilor cu privire la problema analizatd, dar si a opiniilor pe care le au
despre ceilalti colegi de breasla. (Chelcea, 2001, p. 270).

Pentru zona de desfasurare a operatiilor militare (cAmpul de luptd), am folosit termenul
consacrat in limbaj militar ,,teatru de operatii”.

Dintre jurnalistii selectionati pentru aplicarea interviului, trei au avut ocazia sa participe
la diferite conflicte, dupa 1990, fara a se afla sub protectia trupelor. Pe acestia i-am numit,
pentru acele misiuni, ,,jurnalisti independenti”. Termenul ,,jurnalist Inrolat” se refera, in aceasta
cercetare, la jurnalistii care, pe timpul relatérilor din teatrele de operatii, s-au aflat cu trupele,
sub protectia acestora.

Asa cum precizam anterior, scopul general al acestui demers a fost de a intelege si de a
explica o parte din factorii care contribuie la crearea imaginilor si reprezentarilor despre razboi
in media si de a invita cititorii la mai multd prudenta atunci cand consuma produse media pentru
informare si nu ca pe un simplu divertisment.

Consider ca acest scop a fost atins, deoarece din interviurile realizate a reiesit faptul
ca exista mai multi factori care ii determina pe jurnalisti sa vada lucrurile din mai multe
perspective, sa decupeze franturi de realitate si sa le prezinte ca pe un intreg. Printre acesti
factori, as enumera nivelul de educatie, influenta mediului de apartenenta al jurnalistului,
experientele anterioare, valorile morale, interesele financiare ale trustului de presa, politica
redactiei, agenda publica a statului, nevoile unui anumit tip de public. Atunci cand discutdm
despre maniera subiectiva in care se relateazd din teatrele de operatii, jurnalistii prefera mai
degraba sd se refere la ce au observat la colegii de breasld, in anumite situatii, decat la propria

subiectivitate. Cu toate acestea, cei mai multi dintre ei recunosc ca este imposibil sa nu fii de o
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parte sau de alta a baricadei si sa nu te atasezi de militarii cu care au petrecut mult timp, care
le-au asigurat protectia si accesul la informatie.

Fluxul informational fara precedent, transmis si amplificat de noile mijloace
tehnologice de comunicare, aduce omenirea n imposibilitatea de a discerne intre informatiile
adevdrate, bine documentate, validate stiintific, si cele false, inselatoare, menite sa induca
publicul in eroare. De cele mai multe ori informatiile sunt prezentate in asa fel incat sd induca
stari de spirit, sd genereze emotii ori sa seduca publicul. Acest pericol este semnalat frecvent in
sistemul mediatic, de diferite organizatii europene, pe site-uri specializate In combaterea
informatiilor false, a zvonurilor si a dezinformarii. De asemenea, invatdmantul romanesc incepe
sa manifeste preocupdri in privinta formarii deprinderilor de gandire critica in randurile elevilor,
incd din Invatdmantul gimnazial. Elevii sunt educati sa cerceteze informatia din mai multe
surse, sd verifice autorul, sursa care i-a generat informatia si sa pastreze, Intr-un final, o doza
de scepticism. Cu toate acestea, din analiza realizata in primul capitol al lucrarii de fata reiese
ca elementele de spectacol adaugate in transmiterea informatiilor continud sa fie utilizate si sa
reconstruiasca o realitate credibild, cu valente de veridicitate, insa de multe ori paralela cu
situatia din teren.

Multitudinea de mesaje, videoclipuri, filme, surse de informatii, unele construite
profesional, a caror veridicitate ori bune intentii sunt greu de dovedit, produc fie o dezinformare
greu de gestionat, fie un soi de anxietate Tn masa a unei societdti coplesite de spectacol, de
negativ, de senzational. Cu atat mai mult, in situatii de criza, pe timpul conflictelor armate,
analiza informatiilor care ajung la public devine mai complicatd din cauza dinamicii
desfasurarii evenimentelor, a dezinformarilor, a zvonurilor, a informatiilor greu de verificat dar
si a modului in care conflictul este Incadrat n media. Daca in anumite situatii publicul are acces
la verificarea directa, la fata locului, a evenimentului, pentru a se convinge cd un incendiu a
fost sau nu devastator pentru o anumitd zond sau cd un accident are urmari atat de grave, asa
cum il prezintd media, atunci cand vine vorba despre razboi, informatiile despre desfasurarea
operatiilor militare provin din surse deschise, precum mass media, si din surse oficiale de
comunicare ale armatelor sau guvernelor care desfasoard actiuni de lupta. Sursele oficiale de
informare respecta politica de comunicare a statelor implicate in conflict, relatarile jurnalistilor
de razboi depind de mai multi factori, printre care orientarea ideologica a trusturilor de presa
de care apartin jurnalistii, deontologia profesionald a acestora, cultura din care provin, nivelul
de educatie al jurnalistilor, subiectivismul acestora si specificul publicului pentru care relateaza.

In situatia in care cunoasterea unui fenomen, precum rizboiul, este mijlociti de mass

media, felul in care publicul descifreaza mesajul depinde in mod direct de modul in care acesta
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a fost codificat, de unghiul din care jurnalistii au ales sa priveasca evenimentul, de bucatile de
adevar prezentate sub forma unui Intreg.

Din analiza realizata in capitolul al doilea, am constatat ca realitatea, reflectata in
media si care genereaza de multe ori in randul publicului atitudini, reactii, credinte, este, in
multe situatii, o constructie a jurnalistilor, care are drept punct de plecare propria lor
subiectivitate. Urmand un model traditional de construire a unui material de presd, jurnalistii
pot cadea in plasa mostenirilor unor tipare, unor modele de relatare. Indiferent de care parte a
baricadei se afla, televiziunile utilizeaza aceleasi procedee care vizeaza emotia, prin tehnici deja
cunoscute ale dramaturgiei televizate, precum cadrele in slow-motion, cu explozii care produc
ravagii, detalii de ochi Inldcrimati, muzica lenta sau alertd, moderatori care anunta cu ton grav
ca la fiecare secunda s-ar mai putea produce o tragedie. Informatii care vor nu doar sa aduca
noutdti de pe front, ci sa induca stéri, reactii, atitudini. Informatii cu elemente de spectacular,
care creeaza impresii, amplifica certitudini si par sa reflecte Intr-un mod fidel o realitate pe care,
deocamdata, nu o putem proba.

In ce priveste analiza fenomenului fake news, din capitolul al treilea am dedus cd, de
regula, analizele dezinformarilor din situatiile de criza si efectele pe care le au in randul
publicului sunt realizate eficient dupa ce informatiile se decanteaza si pot fi verificate in teren,
asa cum a fost cazul conflictelor din Afganistan si Irak, despre care s-au scris numeroase studii
cu privire la felul in care anumite trusturi media au incadrat conflictul.

Interviurile cu jurnalistii de razboi mi-au relevat faptul cd este greu sa ai o viziune de
ansamblu asupra conflictului, mai ales atunci cand insotesti trupele. De asemenea, am aflat ca
existd un grad destul de mare de implicare emotionald, ca se intampla sd te atasezi de subiect,
de cauza pentru care lupta acesta si s fie greu, aproape imposibil, sd vezi si ,,realitatea” taberei
care Indreaptd armele catre ai tai.

Pe de alta parte, jurnalistii militari sunt mai tentati sa-si recunoasca subiectivitatea n
relatare, deoarece este vorba despre institutia pentru care lucreaza, in care s-au format, iar
subiectele despre care relateaza sunt de multe ori povestile colegilor de arme.

De mult ori, jurnalistii pornesc la drum cu pareri deja formate despre conflict, dar si cu
o maniera prestabilita de relatare, in functie de stilul fiecaruia, dar si de genul preferat de presa.
Spectacularul creat artificial apare atunci cand redactia cere informatii care sd producad emotii,
iar in zona de unde relateaza jurnalistul nu se Intdmplad nimic, intr-o anumita perioada. Atunci
se apeleaza la trucuri precum burtiere care anuntd dezastrul, la o introducere a publicului in
tema spectaculoasd ce urmeaza sa fie prezentatd ,,de la razboi” sau la artificii tehnice, precum

camera miscata, ritmul sacadat al vorbirii, alegerea unui fundal de filmare cat mai belicos, cu
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masini de luptd, explozii, pe care il completeaza tinuta jurnalistului, cu vestd, casca, chiar si
atunci cand nu este cazul. Jurnalistii cu care am discutat au marturisit cd au intalnit astfel de
practici 1n cariera lor, pe care Insd nu le agreeaza si nici nu le-au utilizat.

Razboaiele din care au relatat jurnalistii care au acceptat sa participe la aceasta
cercetare au fost prezentate intotdeauna din perspectiva oficiala a tarii iar legitimitatea lor nu
a fost niciodatd contestatd. Incercand insa si descoperim impreund, pe baza unui ghid de
interviu, gradul de implicare subiectiva al reporterului in relatare, foarte utild s-a dovedit, in
rezultatele obtinute, teoria denumitd ,Efectul celei de-a treia persoane”. Jurnalistilor
intervievati le-a fost mult mai usor, de exemplu, sa se refere la actiunile unor colegi de breasla,
la apetenta acestora pentru spectacol si deformarea realitatii, decat la propriile actiuni, desi
multi dintre ei si-au recunoscut, In anumite situatii, propria subiectivitate.

Ajuns intr-o zona de conflict, jurnalistul, prin documentare, incearcd sa inteleagd
fenomenul, sd cunoascad realitatea de la fata locului. Urmdtorul pas este transmiterea
informatiilor relevante catre public, intr-o anumitd forma. Pentru aceasta, jurnalistul
construieste mesajul, ii atribuie valori simbolice, 1l organizeaza dupa diferite scheme si il
livreaza. La modul ideal, ar trebui sa existe o simetrie intre felul in care jurnalistul construieste
mesajul si modalitatea in care el este interpretat, citit, decodificat.

Una din preocuparile constante pe durata acestui demers stiintific a fost sa identific
rolul spectacularului in relatarile corespondentilor de razboi, subiectivitatea si constrangerile
resimtite pe campul de luptd, aspecte accentuate in modul de structurare si aplicare a
interviurilor. Din aceasta preocupare, au reiesit urmatoarele:

- Cei mai multi jurnalisti cu care am discutat au sustinut ca au fost martori ai unor
deformari ale realitatii de catre colegi de breasld, care au apelat la diferite metode pentru a
amplifica emotiile transmisiei lor. Cauzele identificate pentru aceste practici prin care se
exagereazd evenimentele prin apelul la spectacular sunt generate de ratiuni economice ale
institutiei media, de dorinta jurnalistului de a iesi in evidentd prin aducerea in prim-plan a
propriului curaj de a se afla Intr-o zona de razboi unde se moare sau pentru ca existd ideea, de
multe ori verificata in practicd, cd dorinta publicului este sa primeascd violenta, spectacol,
emotie.

- Fiecare dintre jurnalistii intervievati, cu mici exceptii, este legat de o persoand care
l-a inspirat sau de o anumita poveste care a generat atractia pentru meseria de corespondent
de razboi. Primele intrebari din ghidul de interviu sondeaza motivele care au condus catre o
astfel de cariera. De asemenea, asupra majoritatii jurnalistilor, zonele de conflict au avut un

impact destul de mare, datorita ineditului zonei respective, culturii populatiei, infrastructurii
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bazelor militare, conditiilor grele de viatd ale localnicilor, dar si ale militarilor, pericolului,
dramei celor aflati In razboi. O lume care i-a impresionat si pe care au incercat sa o redea cat
mai fidel. Uneori, pentru a putea transmite emotia pe care au trdit-o la fata locului, cativa
jurnalisti au marturisit cd au apelat la spectacular, fara insd a denatura realitatea. Zonele de
operatii militare in desfasurare pe care le-au vazut si din care au relatat au avut influenta asupra
felului in care vad razboiul, in care 1i privesc pe militari, dar si in stilul de relatare, care in
anumite situatii a fost unul personal, cu implicatii subiective.

- In demersul de sondare a implicarii subiective in propriile corespondente, fiecare
Jjurnalist cu care am discutat a marturisit ca are povesti sau persoane de care se simte atasat,
legat sufleteste. De asemenea, cei mai multi au recunoscut ca nu au putut ramane perfect neutri
in relatarile lor, mai ales atunci cand au empatizat cu militarii, cu victimele de razboi, cu
ororile conflictului. Prin urmare, aceste atasamente fata de zone, idei sau persoane, au condus
de multe ori la abordari subiective ale unor problematici specifice razboiului, uneori fara a fi
constientizate. Cat priveste favorizarea reprezentarilor spectaculare, jurnalistii intervievati au
madrturisit ca nu au facut acest lucru, sau nu In mod flagrant. Au mentionat insa ca exista colegi
in presd care se pun pe ei insisi In valoare, subliniind importanta si rolul lor in conflict,
unicitatea relatarii si puterea trustului de presa care i-a trimis.

- Subiectivitatea jurnalistilor, in diferite doze, felul in care acestia filtreaza realitatea,
structurile dupa care isi construiesc mesajul, la care se adauga un mediu informational viciat
de constructii de tipul fake news pot conduce, in multe situatii, la o perceptie eronata cu privire
la realitatea dintr-un anumit loc, cu atat mai mult cu cat este vorba despre un teatru de operatii,
la care publicul nu are altfel acces, decdt prin intermediul presei.

Studiul de fata este un inceput in analiza conflictelor in desfasurare, din perspectiva
reprezentarilor mediatice ale razboiului. Ca perspective de dezvoltare a cercetarii de fata, de
exemplu, metoda de lucru aplicatd, cea a cadrajului mediatic, poate fi optima pentru analiza
modalitatii de mediatizare a rdzboiului in desfasurare din Ucraina, cu atdt mai mult cu cat avem
informatii venite pe doud voci in disonantd, una oficiald, a Rusiei, in opozitie cu cea a statelor
europene, democrate, la care se aliniaza in aceasta situatie Ucraina.

Consider ca aceasta cercetare poate fi utila atdt corespondentilor de razboi - care
uneori nu sunt constienti de propria subiectivitate in decuparea anumitor bucati de realitate si
livrarea loc ca intreg si nici de efectele pe care actiunile lor le pot avea in randurile publicului
sau chiar in destinul conflictului - cat si specialistilor in relatii publice, ofiterilor de stat major,
combatantilor, dar mai ales publicului larg, uneori insuficient avertizat cu privire la

prezentarile spectaculare ale razboiului in media. Din punct de vedere practic si teoretic, acest
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studiu este o contributie la literatura de specialitatea care analizeaza felul in care sunt incadrate
conflictele in media, cu accent pe corespondentii de razboi.

Studiul aduce o nota de originalitate si prin faptul ca sondeazd perspectivele,
sentimentele, crezurile si strategiile corespondentilor de razboi din Romdnia, cu privire la

modul in care acestia aduc conflictele in casele oamenilor prin intermediul sistemului mediatic.

Limitele cercetdirii

Cercetarea de fatd s-a desfdsurat in contextul Pandemiei Covid 19, care a ingreunat
posibilitatea intalnirilor fatd n fatd cu anumiti jurnalisti, pe unii dintre ei fiind nevoit sa-i
cooptez prin intermediul platformelor digitale, ceea ce a scdzut mult nivelul interactiunii
umane. Cu toate acestea, faptul ca apartinem aceleiasi bresle a condus la depasirea barierelor

impuse de mijloacele tehnologice si a condus la dialoguri consistente, utile de ambele parti.
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